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زندگی کاری لی کلاو آن قدر پُر و پیمان است که نمی شود به صورت یک آلبوم ساده 
نمایشش داد: از پورشه و توشیبا و پیتزا هات، تا ریباک و آدیداس و امریکن اکسپرس و 
مایکروسافت و اختراع خرگوش انرژی زای مشهور و شعار »پیش می رود و پیش می رود.« 
حالا که مفصل به کمپین »متفاوت فکر کن« پرداخته ایم خالی از لطف نیست که چند نمونه ی 
دیگر از تبلیغات معروف لی کلاو را بررسی کنیم. 

کاتالوگ خلاقیت
لیکلاکلاو و و  اتبليغاتبليغاتی اهاهای کمپينکمپين ترينرترينرترين ذاگذاگذا گرگر رثيرثي اتاتا



آلما مونوز  
سياوش عليخانی  

این متن با عنوان 
 How Lee Clow
 changed the face of
advertising مارس 
201۹ در وبسایت 
Sales Layer منتشر 
شده است.

   پدِیگری 
 اگر کلاو زندگ��ی اش را به تبلیغات 
اختصاص ن��داده ب��ود، حتم��ا در 
پناهگاه��ی در لس آنجلس حامی 
سگ های بی خانمان می شد. عشق 
او به سگ ها باعث موفقیت چشمگیر 
کمپین تبلیغاتی ش��رکت پدِیگری شد که تولیدکننده ی 
غذای حیوانات خانگی اس��ت.  تبلیغی که کلاو با ش��عار 
»سگ ها بهترین اند« برای پدیگری ساخت طرح های ساده 
را با متن های احساسی ترکیب می کرد که روی دوستداران 

حیوانات )و مخالفان شان( تاثیر عمیقی می گذاشت. 
تبلیغات پدیگری شامل کمپینی برای دفاع از حقوق 
س��گ ها و کاتالوگ��ی از نژادهای مختلف س��گ بود که 
هرکسی با دیدنش دوست داش��ت یکی را به سرپرستی 
بگیرد. این تبلیغات نش��ان م��ی داد اس��تفاده از طراحی 

احساسی چه قدر توجه مخاطب را جلب می کند. 

  ایِ بی سی
در دهه ی نود میلادی مرسوم بود شبکه های تلویزیونی 
برنامه های خاص و پربیننده شان را تابستان ها پخش کنند 
و س��پس به روال معمول برگردند. از آنجا که این روزها 
محتوای ش��بکه های تلویزیونی باید به صورت جریانی 
بی وقفه به مخاطب برسد، دیگر شاهد چنین روالی نیستیم، 
ولی در سال 1997 که تبلیغ شبکه ی ایِ بی سی به دست لی 

کلاو افتاد این کمپین اهمیت بسیاری داشت. 
آژانس TBWA رویکردی جنجالی پیش گرفته 
بود که باعث انتقاد های زیادی شد. این تبلیغات به جای 
آنکه محتوای جدید شبکه ی ایِ بی سی را معرفی کند، 
فقط شامل اطلاعاتی س��اده درباره ی وابستگی مردم 
به تلویزی��ون بود. غیرممکن بود ای��ن تبلیغات را که با 
پس زمینه ی زرد ساخته می شد روی بیلبوردها و مجلات 
نبینی. بعضی ها با دیدن شعار »تلویزیون خوب است« 
اخم می کردن��د و بعضی ها لبخند می زدند. این ش��عار 

4  شماره دوم  زمستان 1۳98 7

   خرگوش انرجایزر 
سال 1988 طراحی شد





تضاد آیرونیکی داشت با شعارهای 
»نگران نباشید، میلیاردها سلول 
مغزی داری��د« و »زندگی کوتاه 

است، تلویزیون ببینید«.
همه از این شوخی خوش شان 
نیامد ولی کلاو باز هم زده بود توی 
خال. او احساس��ات مردم را درک 
می کرد و می دانست واقعا چطور فکر 
می کنند.  کلاو فهمیده بود که همه 
تلویزیون را دوس��ت دارند، هرچند 
شاید میزانش را اعتراف نکنند و آن 

را سالم ندانند.

  نیسان
آژانس چیات/دی تبلیغات نیسان را 
در 1987 به دست آورد و از آن زمان 
نیسان همیشه پروژه ی مهمی برای 
کلاو بود � هرچند با تولیدکنندگان 

اتومبیل زیادی کار کرده بود.
»ساخته ش��ده ب��رای ن��ژاد 
انسان« اولین ش��عار آن سال بود 
و روند خاص��ی در دوران تبلیغات 
نیس��ان رقم زد. کلاو این بار هم 
می دانست چطور عمق احساسیِ 
یک ش��یء بی جان و کاربردی را 
پیدا کند. او تاکید داشت که آنچه 
با اس��تفاده از تبلیغات می فروشد 
بای��د در خدمت م��ردم و ارتقای 

زندگی شان باشد نه برعکس. 
 

  انرجایزر
یک خرگ��وش معمولی بین هفت 
تا  ده س��ال زندگی می کن��د. ولی 
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همه ی ما خرگوشی را می شناسیم 
که کم کم دارد سی ساله می شود. از 
خرگوش ان��رژی زا حرف می زنیم، 
همان عروس��ک صورتی و بامزه 
که سایه ی چش��م زده و با دمپایی 
لاانگشتی طبل می زند. حتما تصویر 
او را روی تبلیغ��ات باتری دیده اید. 
کارشناسان بازاریابی بهش می گویند: 
»بهترین دمِ��وی محصول« چون 
 ویژگی منحصربه فرد محصولش
 � باتری های جان س��خت � را به 
شیوه ای نوآورانه و به روز به نمایش 
می گذارد. کمپین خرگوش انرژی زا 
مثالی بی نظی��ر از نب��وغ کلاو در 
طراح��ی خلاقان��ه ی کمپین های 
تبلیغاتی اس��ت. مارک لارس��ن، 
مدی��ر ارتباطات ش��رکت انرجایزر  
می گوید: »خرگوش تبدیل ش��ده 
به نماد ماندگاری، پشتکار و اراده.« 
در طول دهه ی گذشته، خیلی ها، از 
سیاستمداران گذشته تا ستاره های 
ورزش��ی، برای توصی��ف قدرت و 
پایداری ش��ان از خرگوش انرژی زا 

استفاده  کرده اند.

  تاکو بل
زندگی شغلی لی کلاو مسیر صاف 
و ساده ای نبوده اس��ت. او بارها به 
خاط��ر کمپین ه��ای نوآورانه ای 
که طبق انتظارش عم��ل نکردند 
مش��تری هایش را از دس��ت داده. 
نایکی، لی وایز، پلی استیشن، پیتزا 
هات، امریکن اکس��پرس، هوندا و 
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کمپین »سگ ها بهترین اند« | 2007

تبلیغ با شعار »ما طرفدار سگ هاییم« | 2007

   کمپین پدیگری برای پناهگاه سگ های ولگرد | 2007
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حتی پدیگری یک روز همکاری شان 
را با تیم خلاق کلاو قطع کردند. 

اما نبای��د نتیج��ه گرفت که 
تبلیغات کلاو برای شرکت هایی 
که با او قطع رابطه کردند ضعیف 
بوده و پروژه هایی که به ش��رکت 
اپل تحوی��ل می داده ک��ه تا آخر 
به او وفادار مان��د کیفیت بهتری 
داشته اند. کیفیت تبلیغات کلاو را 
نباید زیر سوال برد چرا که سبْک 
تبلیغات یک هنرمند رسانه برای 
تمام برندها و مخاطب ها یکسان 

است. 
س��ال 1997، کلاو کمپینی 
برای تاکو بلِ ش��روع ک��رد که از 
دل آن ش��عار محبوب »من تاکو 
بل می خوام« و س��گ چ��ی واوا 
متولد ش��د. دلیل معروف  ش��دن 
ای��ن کمپین چ��ه بود؟ س��ادگی 
پوسترها یا ربط  دادن موضوعات 
مختلف به یک رستوران فست فود 
زنجیره ای که مشتری اصلی اش 
هیچ چیز درباره ی غذای مکزیکی 

نمی دانست؟ 
به هر حال مهم نیس��ت چند 
نفر ش��عار تبلیغاتی ش��ما را حفظ 
ش��ده اند و تک��رار می کنند، مهم 
این اس��ت که چند نفرشان واقعا 
بوریتو خورده اند. تاکو بلِ هم بعد از 
کمپین کلاو از آمار فروش راضی 
نبود برای همین همکاری اش با 

کلاو را قطع کرد 
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فقط همانجا نشین. خیلی خب، 
فقط همانجا بشین.

تلویزیون خوب است. 

قبل از تلویزیون دو جنگ 
جهانی، بعد از تلویزیون هیچی.

بدون تلویزیون چطور بفهمید 
مبل تان را کجا بگذارید؟

اگر تلویزیون برایتان بد است، 
چرا در هر اتاق بیمارستان یکی 

هست؟

تلویزیون، پایتخت سرگرمی 
خانه تان.

اگر ای بی سی تماشا می کنید دست تان را ببرید بالا | 1998
این تبلیغات که با پس زمینه ی زرد روی بیلبوردها و مجلات می آمد به جای آنکه محتوای جدید شبکه ی 

ایِ بی سی را معرفی کند، فقط شامل اطلاعاتی ساده درباره ی وابستگی مردم به تلویزیون بود. 


